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UCHWALA NR 272967
ZARZADU POWIATU BYDGOSKIEGO
z dnia 77 mareZ. 2015 r.

w sprawie przyjecia ,,Planu Promocji Powiatu Bydgoskiego na lata 2015-2020”

Na podstawie art. 4 ust. 1 pkt 21 i art. 32 ust 1 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r.
o samorzgdzie powiatowym (tekst jedn. Dz. U. z 2013 r. poz. 595 ze zm.") uchwala sie, co

nastepuje:

§1. Przyjaé ,,Plan Promocji Powiatu Bydgoskiego na lata 2015-2020”, stanowigcy
zalgcznik do niniejszej uchwaty.

§2. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Staroscic Bydgoskiemu.

§3. Uchwata wchodzi w Zycie z dniem podj¢cia "
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! Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2013 r. poz. 645, dz. U. z 2014 r. poz. 379, 1072




1.

Uzasadnienie
Przedmiot regulacji:

Dziatania podejmowane w sferze promocji Powiatu Bydgoskiego w latach 2015-2020.

Uzasadnienie prawne 1 merytoryczne:

Na podstawie art. 4 ust. 1 pkt 21 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie
powiatowym powiat wykonuje okreslone ustawami zadania publiczne o charakterze
ponadgminnym w zakresie promocji powiatu. Aby dzialania te byly prowadzone
w sposob konsekwentny, celowy 1 skuteczny, koniecznym jest przyjecie dokumentu
regulujgcego kompleksowo kwestie zwigzane z promocjg Powiatu Bydgoskiego.
Poprzedni dokument obowigzywal do 2014 roku, zasadnym jest przyjecie planu
promocji na kolejny okres.

Konsultacje wymagane przepisami prawa:

Konsultacje nie sa wymagane przepisami prawa, zostaly jednak przeprowadzone
w dniach 16-28 stycznia 2015 r.

Skutki finansowe i zrodta ich pokrycia:

Dziatania w sferze promocji pokrywane sa w Starostwie Powiatowym w Bydgoszczy
w glownej mierze z budzetu Wydzialu Rozwoju i Funduszy Europejskich (rozdzial
75075). Wybrane wydatki moga byé finansowane ze Zrodet zewngtrznych,
np. unijnych, jak réwniez byé wspolfinansowane z budzetéw innych jednostek
samorzadu terytorialnego, organizacji pozytku publicznego, itp.




Zatacznik do Planu Promocji Powiatu Bydgoskiego na lata 2015-2020
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PODSUMOWANIE

Promocja powiatu nalezy do zadan wtasnych powiatu, ujetych w ustawie

0 samorzadzie powiatowym, a jednoczeénie stanowi jego cel indywidualny, PLAN PROMOCII POWIATU BYDGOSKIEGO

Warto w tym miejscu zaznaczyé, ze program promocyjny, stworzony zgodnie

z profesjonalnymi wymogami, nie bedzie skuteczny, jezeli jego realizatorzy nie beda, NA LATA 2015 - 2020
prowadzili go w sposéb aktywny. Do nieskutecznych nalezy praktyka biernego

oczekiwania na potencjalnego inwestora lub turyste. Znacznie efektywniejsza metode

stanowi aktywne docieraniee do potencjalnego adresata oferty,

Podsumowujac catosC dziatan promocyinych, nalezy podkresdlié, ze promocja
powiatu to zagadnienie wieloaspektowe, wymagajace okreslenia celu strategicznego
i przygotowania wieloletniego planu dziatar. Plan éw winien opieraé sie na kooperacji
Srodowisk gospodarki, kultury, oswiaty i medidw, ze szczegbinym uwzglednleniem wiadz
samorzgdowych.

Gtowne kierunki dziatart promaocyjnych samorzadu powiatowego realizowane beda
poprzez :

- promowanie szeroko rozwinigtej kultury poprzez organizacje i wspdtorganizacie
imprez kulturalnych,

- promowanie powiatu poprzez sport, a w szczegdolnoscl poprzez imprezy sportowe
i wysokie osiagnigcia sportowe,

- zaciednianie wspétpracy z gminami powiatu w celu wypracowania wspdlnej polityki
promocyjnej,

- promowanie oferty inwestycyjnej powiatu,

- promowanie walordw turystyczno-krajobrazowych powiatu bydgoskiego w medlach
(zaréwno lokalnych, jak | o zasiegu ogéinokrajowym), wydawnictwach wtasnych
i obcych,

- zbudowanie wigzi z mieszkaricami powiatu oraz go$émi regionu za posrednictwem
innych $ciezek komunikacjl, m.in. tych wirtualnych,

- zaciesnienie wspdtpracy z Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna,

- poprawe pozycji na liscie rankingowej powiatéw, na stronie internetowej Zwigzku
Powiatdw Polskich,

- dystrybucje publikacii oraz materiatdow informacyjno-promocyjnych  powiatu
bydgoskiege.

Zataczniki:
- wzor flagl, herbu oraz logo powiatu.

Witz vty
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WPROWADZENIE

.Plan Promocji powiatu bydgoskiego na lata 2015-2020" to dokument okreslajacy
azymut dzialari oraz przedsiewzied zaplanowanych na kolejnych sze$¢ lat w zakresie
promocjl powiatu.

Promocja regionu to szereg kompleksowo zaplanowanych i skoordynowanych
dziatan, ktorych cel nadrzedny stanowi podniesienie poziomu atrakcyjnosci gospodarczej,
turystycznej i spoteczno — kulturowej danego miejsca.

Dziatania promocyjne na rzecz powiatu to niewatpliwie jeden z najbardziej
efektywnych sposcbéw wspierania regionu w zakresie pobudzenia lub przywrocenia
dynamicznegc rozwoju gospodarczego, utworzenia lub  wypromowania migjsc
atrakcyjnych inwestycyjnie, stworzenia nowych miejsc pracy, a takie wzbudzenia
zainteresowania wsréd turystow.

Plan strategii promocyjnej powinien stanowié Zrodto inspiracji oraz pomysiow,
ktore moga by¢ realng szansga na wypromowanie powiatu. Nalezy jednak miec
na uwadze, ze skutecznos¢ inicjatywy jest écisle uzalezniona od aktywnosci
i zaangazowania wszystkich podmiotéw przeprowadzajacych dziatania promocyjne
oraz prawidtowego okreslenia i przydzielenia celdéw oraz zadan.

Niezwykle istotnym zabiegiem przed wiasciwym opracowaniem planu promocji jest
okredlenie obszaréw, ktérych ta promocja bedzie dotyczyé. Nalezy zdal sobie sprawe
z atutdw, jakimi charakteryzuje sie powiat bydgoski, co ma do zaoferowania
mieszkancom, turystom i inwestorom. To tez odpowiedni moment na ustalenie sposobdéw
reklamy powiatu i okreslenie grupy docelowej, do ktorej beda kierowane dziatania
promocyjne.

Warto w tym migjscu podkresli¢, ze dziatania promocyjne powinny miec charakter
otwartej komunikacji marketingowej, polegajacej na utrzymaniu statego kontaktu
z odbiorcami w celu wywotania pozadanej reakcji. Promocja powiatu bydgoskiego
to nie tylko szereg zabiegdw informacyjnych, szkicujgcych ogdlny obraz o walorach
regionu, ale przede wszystkim czynna dzialalno$é, pokazujaca i przekonujaca odbiorcow,
ze oferta, stanowigca przedmiot promocji, w petni zaspokaja ich potrzeby | oczekiwania.

PLAN PROMOC]I POWIATU BYDGOSKIEGO NA LATA 2015 - 2020 Strona 2

oraz albumami ,Powiat bydgoski w obiektywie”, ,Zabytki powiatu bydgoskiego”
oraz ,Powiat bydgoski”, w ofercie wydawniczej powiatu bydgoskiego znajda sie niedtugo
trzy nowe publikacje ,Przewodnik pa szlakach rowerowych w powiecie bydgoskim”,
JAktywni na wodzie” - przewodnik po szlakach wodnych w powiecie bydgoskim
oraz ksigzka kucharska ,Swojskie specjaty powiatu bydgoskiego”.

Dia os6b odwiedzajacych region powiatu bydgoskiego przewiduje sie wzbogacenie
oferty juz dostepnych gadzetéw promocyjnych (m.in. kubkéw z logo powiatu, czapek,
smyczy | Innych drobnych materiatbw  informacyjno-promocyjnych). Materiaty
te przekazywane sa w formie nagréd i wyrdzniert dla zwycigzcow w konkursach
organizowanych przez samorzad powlatowy, jak réwniez dia uczestnikéw konkurséw
wiedzy o powiecie bydgoskim, prowadzonych przy stoisku promocyjnym powiatu
bydgoskiego podczas imprez plenerowych.

W okredlonych okolicznodciach oraz ze wzgledéw organizacyjnych materiaty
promocyjne przekazywane sa na imprezy, organizowane przez inne podmicty, w ktorych
pracownicy starostwa nie biorg bezposrednio udziatu. Dzigki temu powiat jest szeroko
promowany
na rozmaitych wydarzeniach na terenie wojewédztwa (Swieto Sliwki w Strzelcach
Dolnych, Jarmark Cysterski, Dozynki Waojewodzkie), w kraju oraz za granica. Procedure
wydawania materialéw informacyjno-promocyjnych powiatu bydgoskiego, na wniosek
zainteresowanych osob i podmiotdw, reguluje regulamin, ktéry jest dostepny na stronie
www.powiat.bydgoski.pl. Do zobowigzan wnioskodawcy nalezy wéwczas przekazanie
sprawozdania z imprezy opatrzonej materiatami promocyjnymi, przekazanymi przez
powiat bydgoski.

Dziatania promocyjne prowadzone przez samorzad powiatowy realizowane beda
zardowno na podstawie zapisdw Planu Promogji, jak i z wykorzystaniem nowych,
pojawiajacych sie mozliwosci oraz innowacyjnych | atrakcyjnych w formie narzedzi pubilic
relations.

7. PATRONAT HONOROWY STAROSTY BYDGOSKIEGO

Celem objecia konkretnej inicjatywy lub przedsigwzigcia Patronatem Honorowym
Starosty Bydgoskiego jest podkreslenie jego szczegdlnego charakteru. Wyréznienie
to moze wigzaé sie z przekazaniem wnioskodawcy materiatdéw informacyjno-
promocyjnych Jub zakupem nagrdd rzeczowych. Procedure udzlelania patronatu, na
whniosek zainteresowanych 0séb i podmiotéw, reguluje regulamin, ktory dostepny jest na
stronie: www.powiat.bydgoski.pl. Do obowigzkéow wnioskodawcy nalezy wowczas
zamieszczenie w materiatach promocyjnych (wraz z uzyciem graflcznego oznaczenia)
informacji o objeciu wydarzenia patronatem honorowym, a takie przekazanie
sprawozdanla z imprezy.
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oraz Wydziatu Edukacji, Kultury i Sportu Starostwa Powiatowego w Bydgoszczy

ze wszystkimi jednostkami samorzadu terytorialnego funkcjonujacymi w powiecie w celu:

- prowadzenia statej wymiany Informacji pomiedzy powiatem a gminami,

- opracowywania i publikacji map oraz folderéw promujacych powiat bydgoski,

- zamleszczania artykutdw promujacych powiat bydgoski w publikacjach lokalnych
i ponadiokalnych medidw,

- uczestnictwa w imprezach wystawienniczych, targach, dozynkach i innych imprezach
promocyjnych,

- organizowania, badz wspétorganizowania imprez o charakterze kulturalnym,
oswiatowym | rekreacyjnym, zaplanowanych w Kalendarzu imprez powiatowych.

5. PROMOCJA POPRZEZ REALIZACJE PROJEKTOW

Realizowane przez powiat bydgoski, przy wsparciu srodkéw unijnych, projekty
edukacyjne, szkoleniowe i infrastrukturalne sa doskonaltym sposobem na prowadzenle
skutecznej i efektywnej polityki promocyjnej powiatu. Dzieki zakonczonym z sukcesem
dzlataniom zwiazanym z pozyskaniem Srodkéw na projekty edukacyjno-szkoleniowe,
inicjatywy lokalne oraz inwestycje drogowe, informacja promujaca powiat bydgoski -
za posrednictwem mediéw - dociera do szerokiej rzeszy odblorcow w catym kraju, a takze
umieszczana jest na tablicach informacyjnych, zlokalizowanych w miejscach
realizowanych inwestycji.

6. PROMOCJA ZA POSREDNICTWEM MATERIALOW  INFORMACYJNO-
PROMOCYJNYCH POWIATU BYDGOSKIEGO

Najlepsza,  forma prowadzenia dziatart  promocyinych i rozwojowych,
podejmowanych przez powiat bydgoski, jest komunikat informacyjny. Kompleksowe
I aktualne Informacje o powiecie przekazywane sg za posrednictwem strony internetowe]
www.powiat.bydgoski.p! oraz innych drég komunikacfi wirtuainej. Portal internetowy
powlatu bydgoskiego podlega systematycznym aktualizacjom i jest stale udoskonalany.
W celu zintensyfikowania dziatah promocyjnych powliatu planuje sie wéréd mieszkancéw
wykorzystanie portali spotecznosciowych (np. zatozenie konta powiatu bydgoskiego
na portalu Facebook). Dla uskutecznienia realizacji kampanii informacyjno-promocyine]
przewiduje sie stalg wspdlprace z medlaml poprzez wiaczenle takich elementéw, jak:
planowe udzielanie wywiaddw dla prasy, radia i telewizji, inicjowanie redakcji reportazy
o reallzowanych inwestycjach, projektach oraz, w aspekcie promocji turystyki,
interesujacych | niezwyktych zakatkach regionu,

Poza aktualnle posiadanymi publikacjami promocyjnymi tj. ,Przewodnikiem
po szlakach turystycznych powlatu bydgoskiego”, ,Informatorem 2z mapa”

———
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CELE I ZADANIA PROMOC]JI ORAZ SPOSOB JE)
PROWADZENIA

Ambicja powiatu bydgoskiego jest stworzenie czego$s daleko wiekszego
od opracowania wieloletniego planu  promocji, opartego na informacjach
ogdlnodostepnych i czesto nieszczegéinie atrakcyjnych dla odbiorcy. Ambicja ta jest
scidle ukierunkowana na odnalezienie wyraziste] podstawy do wyrbznienia powiatu
bydgoskiego sposréd innych, odkrycia wyjatkowej osobowosci tego obszaru i ubrania
tych materiatéw w przystepna oraz niepowtarzalng forme komunikatu.

Strategicznym  zamlerzeniem planu  promocji  jest budowanie  silnej
i wyrdZzniajacej si¢ marki powiatu, w oparciu o dynamizacje jego rozwoju
z wykorzystaniem potencjatu reglonu oraz propagowanie wizerunku powiatu jako
nowoczesnego, ctwartego, przyjaznego mieszkaricom i turystom.

Fundamentaine zatozenia planu promocji powiatu bydgoskiego oparte sa na:

- dziataniach informacyjnych, ze szczegdinym uwzglednieniem potencjatu i zalet
regionu, za posrednictwem czynnoéci upowszechniajacych wérédd mieszkancow
powiatu informacji o ogélno- i fatwodostepnych walorach (przyrodniczych,
turystycznych, kulturowych) oraz o plancwanych wydarzeniach i przedsiewzieciach,

- statej i niczym niezakldconej wspétpracy z innymi podmiotami, jak samorzady
gmin wchodzace w sktad powiatu oraz samorzad wojewddztwa, m.in. we wspdine]
realizacji i promocji imprez, przekazywaniu dotacji na organizacje przedsiewzigd,
itp.),

- wprowadzaniu | udostepnianiu do Informacji publicznej statego harmonogramu
dziatarh promocyjnych,

- zachecaniu mieszkancdw Polski oraz turystéw zagranicznych do odwiedzania regionu
poprzez budowanie pozytywnego wizerunku powiatu bydgoskiego i podkreslanie jego
rangi na mapie turystycznej kraju,

- efektywnym przekonywaniu odbiorcéw do korzystania z oferty, jaka proponuje
powiat,
wzmacnianiu pozycjl powlatu w rankingu powiatéw, prowadzonym przez Zwiazek
Powlatow Polskich, a tym samym budowaniu silnej marki powiatu na arenie
ogdlnokrajowej,

- budowaniu jednosci | s$wiadomosci mieszkaricdw powlatu bydgoskiego wokdt
Zywotnych spraw powiatu bydgoskiego | ksztattowaniu jego tozsamosci,

- organizacji szeregu dziatan mobilizujacych dynamike gospodarcza
za posrednictwem przetargdw, konkurséw, foréw, targdw, itp.,

- tworzeniu nowych obiektéw turystycznych, sportowych, krajobrazowych
oraz wypoczynkowych,

T — —
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- organizowaniu, badz wspétorganizowaniu duzych przedsiewzied kulturalno-
rozrywkowych i sportowych,

- projektowaniu obszardw atrakcyjnych turystycznie,

- statym kontakcie z mediami lokalnymi oraz tymi o zasiegu ogdinokrajowym: prasg,
radiem, telewizja w zakresie promowania wartosci i zasobdw turystyczno-
krajobrazowych oraz kulturalnych powiatu,
wykorzystaniu innych, atrakcyjnych dla  wspdtczesnych  odbiorcéw  drég
komunikacji, m.in. medidw elektronicznych, spotecznosciowych,
promocji powiatu poprzez znane i kojarzone z regionem osobistosci, np. Leona
Wyczotkowskiego, Mariana Rejewskiego,
pozyskiwaniu inwestoréw zewnetrznych,

- wspieraniu regionalnego biznesu.

Efektywnos¢ i sukces prowadzonych dziatarh promocyjnych $cisle uzalezniony jest
od ceinej identyfikacji potencjainego cdbiorcy cferty promocyjnej.

Dziatania promocyjne samorzadu powiatowego prowadzone bedg w dwoéch
kierunkach, dla réznych odbiorcow:

- do wewnatrz — gdzie odbiorcéw oferty promocyjnej stanowia mieszkanicy
regionu,

- na zewnatrz - gdzie dziatania zmierzajace do wykreowania i umocnienia
pozytywnego wizerunku powiatu prowadzone sg wsrod zewnetrznych grup
zainteresowanych ofertg, takich, jak turysci oraz inwestorzy.

Warto w tym miejscu jasno zaznaczy¢ silng, obustronng zaleznos¢ i nierozigczno$é
intereséw w zakresie ww. kierunkow dziatan pomigdzy inwestorem a turysta - atrakcyjne
warunki stworzone pod dziatania inwestycyjne moga przetozyC sie na rozbudowe bazy
turystycznej, ta z kolei, prawidtowo zorganizowana, zacheci¢ moze mieszkaricow powiatu
i innych regionéw do keorzystanla z jej licznych araz atrakcyjnych zasobaw,

Adresatami dzialan promocyjnych samorzadu powiatu bydgoskiego moga byé tym
samym:

- mieszkaricy o$miu gmin powiatu oraz miasta Bydgoszczy,

-  podmioty gospodarcze zlokalizewane na terenie powiatu,

- organizacje pozarzadowe,

- organizacje | mieszkancy innych regiondw,

- Jednostki organizacyjne i instytucje,

- $rodowiska opiniotwbércze, takie, jak: politycy, dziennikarze i artysci,

- turysdi,

- inwestorzy.

Skierowana do kazdej z wymienionych grup odbiorcéw oferta promocyjna
ma 2a zadanie stworzenie silnego | atrakcyjnego obrazu powiatu bydgoskiego
oraz zbudowanie $wiadomosci potencjalnych gosci regionu wokdt jego mozliwosc,
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komunikacyinym oraz o atrakcyjnych warunkach pod budowe baz tranzytowych,
hurtowych, czy ustugowych.

Misje stanowi przedstawienie regionu powiatu, jako obszaru © wybitnych
mozliwosciach inwestycyjnych dia inwestoréw krajowych i zagranicznych, co naturalnie
przetozy sie na stworzenie nowych i atrakcyjnych miejsc pracy oraz polepszenie
warunkéw bytowych mieszkancow. Istotnym elementem dziata promocyjnych
jest ponadto rozpowszechnianie rozwijajacych sle i osiagajacych sukcesy lokalnych
przedsiebiorcdw.

Majgc na uwadze realizacje zadan zwigzanych ze wspieraniem i promocjq inwestorow
z regionu oraz koniecznos¢ pozyskiwania dla regionu kapitatu inwestycyjnego z zewnatrz,
nalezy jednoznacznie ukierunkowac dziatania samorzadu powiatowego na kreowanie
polityki informacyjnej i, co za tym idzie - wykorzystywanie wszelkich drég komunikacji
do przekazywania informacji o podmiotach gospodarczych, funkcjonujacych w regionie
do: katalogdw, baz danych, portali internetowych. Do niezbednych nalezy takze
rozbudowanie platformy wymiany informacji na linii powiat - inwestor oraz kontynuacja
wspotpracy samorzadu powiatowego z instytucjami okotobiznesowymi w regionie, takimi
jak: Toruniska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A., Kujawsko-Pomorski Fundusz
Poreczen Kredytowych, Subregionalny Fundusz Pozyczkowy ,Kujawiak”, Kujawsko-
Pomarski Fundusz Pozyczkowy.

4. PROMOCJA ZA POSREDNICTWEM DZIAEAN W OBSZARZE TURYSTYKI ORAZ
WE WSPOLPRACY Z JEDNOSTKAMI SAMORZADU TERYTORIALNEGO

Celem okredlonych w tym podrozdziale dziata’t jest podniesienie poziomu
atrakcyjnosci powiatu bydgoskiego poprzez podkreslenie jego waloréw turystyczno-
rekreacyjnych oraz historycznych.

Zaznaczone w diagnozie tozsamosci powiatu bogactwo naturalne przynaleznege
mu regionu sprzyja rozwojowi rozmaitych form turystyki. Niewatpliwg atrakcje stanowia
rozwijajace sie na terenie powiatu bydgoskiego gospodarstwa agroturystyczne,
posiadajace bogata oferte produktéw regionalnych i zapraszajace do rdznych form
wypoczynku oraz rekreacji, np. piknikéw, jazdy konnej, przejazdzek bryczka, nauki
pieczenia wiejskiego chieba, smazenia powidet, garncarstwa a takze uczestnictwa
w pracach polowych. Zabytki, pomniki przyrody, szlaki piesze, wodne, rowerowe
oraz dobrze zorganizowana baza turystyczna to raj dla przytteczonych miejskim pedem
turystdw, a czekajace na kazdym kroku specjaty kuchni regionalnej Kujaw i Pomorza
to maty raj dla podniebienia kazdego wymagajacego amatora kuchni tradycyjne;j.

Powiat bydgoski, ze swoja bogaty oferta przyciaga co roku rzesze turystow,
jednak, w celu osiagniecia gtdwnego zatozenia strategii promocji powiatu poprzez
turystyke, nalezy zatozyé scistq wspdtprace Wydziatu Rozwoju i Funduszy Europejskich
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- Miejsko-Gminny Os$rodek Kultury w Koronowie, ul. Szosa Kotomierska 3,
86-010 Koronowc wraz z Wiejskimi Domami Kultury w Makowarsku
i Wierzchucinie Krdlewskim, a takze swietlicami wiejskimi,

- Biatobtockl Oérodek Kultury, ul. Czysta 1a, 86-00S Biate Blota,

- Gminny Osdrodek Kultury, uf. Szosa Gdanska 57, 86-031 Osielsko wraz
ze $wietlicami wiejskimi w Jaruzynie | Niemczu oraz Klubem Rolnika w Zoledowie,

- Gminny Osrodek Kultury, ul. Mrotecka 9, 86-014 Sicienko Gminny Osrodki Kultury
w Nowej Wsi Wielkiej, ul. Al. Pokoju 7, 86-060 Nowa Wieé Wielka,

- Gminny Osrodek Kultury, ul. Dluga 52, 86-022 Dobrez,

- Gminny Qsrodek Kultury | Sportu w Dabrowie Chetmiriskiej, ul. Otowicka 2,

- Swietlice i osrodkl wiejskie funkcjonujace na terenach gmin,

2. PROMOCJA ZA POSREDNICTWEM DZIALAN W OBSZARZE SPORTU

Promocja powiatu bydqgoskiego w dziedzinie szeroko pojetej aktywnosci fizycznej
odbywa sig na wielu ptaszczyznach, a prowadzona jest przede wszystkim we wspbtpracy
z podmiotami funkcjonujacymi w obszarze kultury fizycznej i sportu. Jej strategia polega
na:

wspieraniu gminnych klubdw sportowych poprzez organizacje otwartych konkurséw

ofert na realizacje dziatarh o charakterze sportowo-rekreacyjnym, dzieki ktérym

dzieci oraz miodziez z terenu powiatu uczestniczy w rozmaitych konkurencjach
sportowych, ksztattujac w ten sposob sportowe zaciecie oraz nawyk utrzymywania
kondycji fizycznej na wysokim poziemie. W ramach zawartych umdw kluby
spartowe promuja powlat bydgoski zaréwno w granicach powiatu, jak i poza nim,

- wspétorganizacji powiatowych zawoddw sportowych w réznorodnych dziedzinach:
pitka nozna, koszykdwka, siatkéwka, tucznictwo, strzelectwo, baseball i inne,

- wspieraniu | promowanlu wybitnych przedstawicieli sportowych, m.in. poprzez
wrgczanie odznaki Ministerstwa Sportu i Turystyki ,Za zastugi dla sportu”,

- wspleraniu Ucznlowskich Klubdw Sportowych w prowadzonej dziatalnosci sportowej
poprzez przekazywanie przez Staroste Bydgoskiego wsparcia finansowego

i rzeczowego,

- przyznawaniu indywidualnych wyrdznien dla sportowcéw.

3. PROMOCJA ZA POSREDNICTWEM DZIAEAN W OBSZARZE
PRZEDSIEBIORCZOSCI

Celem nadrzednym promaoc]i przedsieblorczosci jest tworzenie wizerunku powiatu
bydgoskiego jako obszaru o bogatym potencjale gospodarczym, korzystnym potoZeniu
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tak Inwestycyjnych, jak i turystycznych. Wszelkie podjete dziatania promocyjne powinny
nawigzywaé do kierunkéw rozwoju powiatu bydgoskiego.

Warto dodaé, ze wszystkie podejmowane dzialania promocyjne realizowane
sg w porozumieniu z liczna grupg stowarzyszen. Stawiajac na ogdlnoregionalne
partnerstwo z kluczowymi organizacjami, takze zagranicznymi, w tym: zwigzkami
sportowymi, organizacjami pozarzadowymi, stowarzyszeniami sportowymi
i edukacyjnymi, uczelniaml wyzszymi, Uniwersytetem Trzeciego Wieku, mediami
powiatowymi i ogdinokrajowymi, powiat otrzymuje niewgtpliwa szanse na rozwdj
na wszystkich istotnych z perspektywy mieszkarica powiatu ptaszczyznach.

DIAGNOZA TOZSAMOSCI POWIATU BYDGOSKIEGO

Aby czynnosci promocyjne przynosily pozadane efekty, nalezy uprzednic
zrozumiec¢ | uswiadomié sobie warto$é i bogactwo regionu, jego mozliwosci oraz potencjat
we wszystkich dziedzinach.

Trzeba przede wszystkim zdac sobie sprawe z faktu, ze powiat bydgoski to jeden
z najciekawszych regionéw w kraju, potozony w S$rodkowo-zachedniej czeéci
wojewoddztwa  kujawsko-pomorskiego (z  wylgczeniem  miasta Bydgoszczy, ktére
na prawach powiatu, funkcjonuje poza jego granicami).

Do jego niewatpliwych atutow naleza walory turystyczno — krajobrazowe. Powiat
posiada liczne predyspazycje naturalne oraz bogate tradycje wraz z dziedzictwem
kulturowym, ktére postuzy¢ moga do dynamizacji rozwoju zréinicowanych funkcji
zwigzanych z turystyka | wypoczynkiem.

Powiat bydgoski turystycznie identyfikujg m.in. takie elementy, jak obszary
lesiste, m.in. Puszcza Bydgoska z Le$nym Parkiem Kultury i Wypoczynku, czy bogactwo
parkdow krajobrazowych oraz rezerwatéw przyrody, z ktérych nadmienié mozna
chociazby: taki Nadnoteckie, Nadwislanski Park Krajobrazowy, Chetminski Park
Narodowy, rezerwat florystyczny ,Augustowo”, Dolina Brdy i wiele innych.

Zrdznicowane formy krajobrazowe oraz niepowtarzalne uksztattowanie terenu
umozliwia uprawianie réznorodnych form aktywnoséci turystycznej i sportowes,
m.in. narciarstwo nizinne w Myslecinku, a takze pozwala na organizacje licznych
przedsiewzie¢ o charakterze sportowym, jak Nordic Walking w Niemczu, czy rajdy
rowerowe, biegi i inne inicjatywy sportowe, organizowane przez stowarzyszenie
Rowerowa Brzoza.

Liczne jeziora oferuja bogata game mozliwosci wypoczynku, takze aktywnego.
Zalew Koronowski to doskonata baza dla zeglarzy, na ktorym rokrocznie odbywaja
si¢ regaty zeglarskie. Jezioro Koronowskie to réwniez raj dla wedkarzy i kajakarzy.
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Kompleksowg bazg turystyczng pochwali¢ sie mogga natomiast kapieliska zlokalizowane
wokot Jeziora Jezuickiego, m.in. w Pradocinie, Chmielnikach, Pieckach.

Przeptywajaca przez region jedna z najciekawszych rzek w kraju - Brda, to raj
dla amatoréw spltywow kajakowych, a takze element migdzynarodowe]j trasy wodnej E70.

Powiat bydgoski to takze urozmaicona sie¢ szlakow turystycznych, zaréwno
pieszych, rowerowych, jak | kajakowych. Do najpopularniejszych zaliczy¢ mozna chocby:
.Szlak Palucki”, ,Swiadkowie Historii*, szlak 2olty im. Leona Wyczoétkowskiego,
Miedzynarodowy Sziak Rowerowy Euroroute-R1, Wierzchuciriski Szlak Czterech Jezior,
szlak ,Sladami lokomotywy”. Region wzbogacaja réwniez ciekawie zorganizowane sciezki
dydaktyczne, m.in. na zrédiiskach i stawach w Rudach.

To, co stanowi o tozsamosci regionu, to réwniez niezwykie dziedzictwo kulturowe
i historyczne. Liczne zabytki architektoniczne, z Patacem w Ostromecku, urokliwym
Koronowskim mostem kolel waskotorowej, zawieszonym 18 m nad Brdg, czy palacykiem
Leona Wyczétkowskiego w Goscieradzu na czele, powiat bydgoski nalezy do jednego
z najciekawszych obszardw dla turystyki historycznej, fotografii i innych form sztuki.

Stale zywa kultura i sztuka ludowa, reprezentowana przez aktywna grupe twércow
ludowych m.in. z Koronowa, czy Dobrcza to element szczegdlnie wyrdzniajacy tozsamosd
powiatu. Do najniezwyklejszych naleza przedsiewziecia i imprezy masowe (czesto o
zasiegu ponadpowiatowym}, organizowane corocznie we wszystkich gminach powiatu, do
ktérych naleza m.in. Jarmark Kujawsko-Pomorski w Myslecinku, Dozynki Powiatowe,
Festiwal Piosenki Zeglarskiej, Piknik Napoleonski, czy Jarmark Cysterski z Bitwa pod
Koronowem. Kazda z tych imprez ma do zaoferowania niezapomniane przezycia i
znacznie wiecej - przykiad stanowi Swieto Sliwki, podczas ktérego mozna skosztowad
tradycyjnie wykonanych powidet sliwkowych.

Powiat bydgoski to takie region o ponadprzecietnym potencjale ekonomicznym
i inwestycyjnym. Atrakcyjne warunki naturalne m.in. do wysokiej jakosci produkcji rolnej
(takze ekologicznej) i przetwérstwa rolno-spozywczego to idealny fundament
pod niewielkie biznesy, czy atrakcyjne gospodarstwo agroturystyczne.

To, czym przede wszystkim charakteryzuje sie powiat bydgoski, to niespotykana
w innych regionach otwartos¢ wzgledem turystéw | Iinwestoréw. Zaangazowanie
mieszkancéw oraz organizacji pozarzadowych w razwdj kulturalno-gospodarczy powiatu
widoczny jestna niemalze kazdym kroku, dlatego zastuguje na dobrze zaplanowang
strategie promocjl. Istotnym wiec jest w tej kwestii zainicjowanie checi do wspéipracy
m.in. u samorzaddéw gmin oraz powiatu | wykreowanie wspodinej polityki promocyjnej,
prowadzacejdo lokalizacji nowych inwestycji gospodarczych i aktywizacji gospodarczej w
powiecie,
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KIERUNKI DZIAEAN PROMOCYJNYCH

1. PROMOC]JA PRZEZ DZIALANIA W OBSZARZE KULTURY

W budowaniu pozytywnego wizerunku powlaty bydgoskiego, zaréwno
w znaczeniu lokalnym, jak i ogdlnopolskim, niezwykle istotng role odgrywaja instytucje
kultury zlokalizowane na terenie kaidej gminy powiatu. Organizatorami imprez
w tym obszarze s najczesciej urzedy gmin, domy kultury, éwietlice wiejskie, Kota
Gospodyn Wiejskich, crganizacje pozarzadowe, a takze firmy i osoby fizyczne.

Promocja powiatu bydgoskiego prowadzona bedzie poprzez wzmozenie intensywnosci
dziatan w zakresie kultury | opierac sig bedzie na:

- wspdipracy z organizatorami wydarzen na zasadzie partnerstwa, udzielania
Patronatu Honorowego  Starosty Bydgoskiego,  wsparcia  rzeczowego
lub finansowego imprezy,

- promocji dziatan z zakresu szeroko pojetej kultury na  stronie:
www.powiat.bydgoski.pl,

- promocji wydarzer w powlecie za posrednictwem portali spotecznosciowych,

- utrzymaniu statego kontaktu z lokalnymi i ogdlnopolskimi  mediami
oraz przekazywaniu im informacji zapowiadajacych wydarzenia kulturalne,

- dziataniach reklamujacych i rekomendujacych imprezy w Kalendarzu imprez
powiatowych,

- udostgpnianiu atrakcyjnych w formie relacji z wydarzen kulturalnych na stronie

internetowej,

organizacji imprez powiatowych, festyndw, jarmarkéw o charakterze

ponadiokalnym | przy wsparciu partneréw z wojewodztwa kujawsko-pomarskiego

(powiaty, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego, Kujawsko-

Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego, Kujawsko-Pomorska Organizacja

Turystyczna),

- upowszechnianiu informacji o stale dostepnej ofercie (zabytki, osrodki kultury

i Swietlice, Uniwersytety Trzeciego Wieku).

Instytucje zajmujace sie poszerzaniem sSwiadomosci kulturowej i zwiekszanlem
intensywnosci dziatart w jej zakresie w powiecie bydgoskim to migdzy innymi:
Soleckie Centrum Kultury, ul. Bojownikéw o Wolnos¢ i Demokracje 1,
86-050 Solec Kujawski,
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