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PLAN PROMOCJI
POWIATU BYDGOSKIEGO
NA LATA 2011 -2014




I. Wprowadzenie

»Plan Promocji Powiatu Bydgoskiego na lata 2011-2014” okresla kierunki dziatan
i przedsigwzig¢ planowanych na kolejne cztery lata w zakresie promocji powiatu.

Promocja regionu jest jednym z elementéw marketingu miejsc (tzw. branding),
czyli w calosci zaplanowanych i skoordynowanych dziataf, zmierzajacych do
podniesienia atrakcyjnosci gospodarczej, turystycznej i spoleczno — kulturowej danego
miejsca (powiatu, gminy, miasta, kraju).

Promocja jest niewatpliwie jednym ze sposobéw wspierania rozwoju powiatu,
Prowadzona jest gléwnie po to, aby zapewni¢ rozwéj, szerzej rozumiany jako wzrost
dynamiki gospodarki, wzrost obrotéw, nowe inwestycje, nowe miejsca pracy oraz
naplyw turystéw.

Podejmujac dziatania na rzecz promocji wlasnego regionu, nalezy spojrze¢ na cale
zadanie z punktu widzenia handlowca i odpowiedzie¢ na podstawowe pytania takie
jak: co?, komu? i jak? chcemy zaoferowaé oraz jakie walory i atuty posiada nasz
region.

W wyniku gwaltownej konkurencji pomiedzy samorzadami coraz czgsciej sq one
zmuszane do traktowania siebie jako produktu, a w konsekwencji dazenia
do sprzedania swojej oferty na rynku.

Podstawowe elementy promocji regionu to:

- walory przyrodniczo — krajobrazowe,

— tereny inwestycyjne,

— otwartos¢ wobec turystéw oraz inwestorow,

— staly rozw6j kulturalno — gospodarczy.

Powiat bydgoski nalezy do regionu niezwykle interesujacego pod wzgledem
turystyczno — krajobrazowym. Posiada korzystne predyspozycje naturalne do rozwoju
réznych funkcji zwiazanych z turystyka i wypoczynkiem. Waznym aspektem dziatan
promocyjnych jest miedzy innymi pozyskanie jak najwiekszej liczby potencjalnych
inwestorow. W tym celu niezbedne jest zainicjowanie wspolpracy samorzadéw gmin
I powiatu, i kreowanie wspélnej polityki promocyjnej, prowadzacej do lokalizacji

nowych inwestycji gospodarczych i aktywizacji gospodarczej w powiecie.
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Efektywnos¢ prowadzonych dzialan promocyjnych uzalezniona jest od
prawidlowego zidentyfikowania potencjalnego odbiorcy §wiadczen promocyjnych.
Dzialania promocyjne samorzadu powiatowego prowadzone beda w dwoch
kierunkach, dla r6znych odbiorcéw:
- do wewnatrz — odbiorcy oferty promocyjnej to mieszkancy regionu,
- na zewnatrz — kreowanie pozytywnego wizerunku powiatu wéréd
zewngtrznych grup zainteresowanych oferta takich jak turysci czy
inwestorzy.

Adresatami dziatari promocyjnych samorzadu powiatu bydgoskiego beda zatem:

|

mieszkancy o$miu gmin powiatu oraz miasta Bydgoszczy,

— podmioty gospodarcze zlokalizowane na terenie powiatu,

— organizacje pozarzadowe,

— organizacje i mieszkancy innych regionéw,

— jednostki organizacyjne i instytucje,

— $rodowiska opiniotwércze, takie jak: politycy, dziennikarze i artysci,

- turysci,

— inwestorzy.

Skierowana do kazdej z wymienionych grup odbiorcéw oferta promocyjna ma za
zadanic wykreowanie pozytywnego wizerunku powiatu bydgoskiego. Dziatania
promocyjne powinny nawigzywac do kierunkéw rozwoju powiatu bydgoskiego oraz
harmonizowac ze Strategia Zréwnowazonego Rozwoju Powiatu Bydgoskiego.

Aby dzialania promocyjne, podejmowane przez samorzad powiatowy, staly sig
elementem przewagi konkurencyjnej, musza zosta¢ zaplanowane, a ich realizacja
powinna by¢ poddawana stalemu monitoringowi. Gléwne zalozenia planu promocji
prowadzonej na rzecz regionu wymuszajg:

- utworzenie stalego harmonogramu dzialan promocyjnych,

- organizowanie badZ wspétorganizowanie imprez masowych, czyniacych powiat

atrakcyjnym kulturowo,

- obecnoéé w mediach,

- mobilizowanie dynamiki gospodarczej poprzez przetargi, konkursy, fora, targi,

- aktywny udzial w promocji migdzynarodowe;j,
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- rozpowszechnianie informacji o dziataniach powiatu, poprzez publikacje

informacyjno-promocyjne.

II.  Celeizadania promocji

Celem strategicznym dzialan promocyjnych samorzadu powiatowego jest rozwdj
powiatu bydgoskiego z wykorzystaniem potencjatu regionu i szans tkwiacych
w jego otoczeniu oraz wykreowanie wizerunku powiatu bydgoskiego jako powiatu
nowoczesnego, otwartego, przyjaznego mieszkancom i turystom.

Odpowiednio dobrane cele szczegélowe planu promocji wyznaczaja priorytetowe
kierunki dziatar i motywuja do ich realizacji, a jednoczesnie wplywaja na skuteczne
osiggnigcie celu gléwnego.

Plan promocji powiatu bydgoskiego koncentruje si¢ na propagowaniu potencjalu
powiatu, ktory nie jest w pelni wykorzystany, ale dzigki odpowiednim dziataniom
stanie si¢ atrakcjq regionu.

Szeroko pojmowana promocja jest procesem dlugoterminowym, ktéry
polega na:

- zachgcaniu do odwiedzenia regionu mieszkancOw Polski oraz turystéw

zagranicznych,

- stworzeniu nowych  obiektéw  turystycznych, krajobrazowych oraz

wypoczynkowych,

- organizowaniu badZ wspdlorganizowaniu duzych imprez kulturalno -

rozrywkowych,

- dziataniach informacyjnych,

- stalym udziale prasy, radia i telewizji w promowaniu wartosci i zasobow

turystyczno — krajobrazowych i kulturalnych powiatu,

- pozyskiwaniu inwestoréw zewngtrznych,

- wspieraniu regionalnego biznesu,

- budowaniu jednosci i swiadomosci mieszkancéw powiatu bydgoskiego wokoé!

zywotnych spraw powiatu bydgoskiego i ksztaltowaniu jego tozsamosci.
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‘" IIL.  Kierunki dzialai promocyjnych

A. Promocja przez kulture

W budowaniu pozytywnego wizerunku powiatu bydgoskiego zaréwno
w rozmiarze lokalnym jak i ogo6lnopolskim duza rolg odgrywaja instytucje kultury
zlokalizowane na terenic kazdej gminy powiatu. Organizatorami imprez
w obszarze kultury na terenie powiatu sa najczesciej urzedy gmin, domy kultury,
$wietlice wicjskie, Kota Gospodyn Wiejskich, organizacje pozarzadowe, a takze firmy
i osoby fizyczne.

Promocja powiatu bydgoskiego poprzez kulturg¢ prowadzona begdzie migdzy innymi

przez.

— wspdlprace z organizatorami wydarzen na zasadzie wspélorganizacii,
udzielania Patronatu Honorowego Starosty Bydgoskiego, wsparcia rzeczowego
lub finansowego imprezy,

— promocj¢ instytucji  kultury oraz ich dzialalno$ci na  stronie:
www.powiat.bydgoski.pl,

— przekazywanie do lokalnych mediéw informacji zapowiadajacych wydarzenia
kulturalne ,

- umieszczanie informacji o imprezach w kalendarzu imprez powiatowych,

— relacjonowanie wydarzen kulturalnych na stronie internetowej,

— organizacj¢ imprez powiatowych, festynéw, jarmarkéw o charakterze
ponadlokalnym z partnerami z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego (powiaty,
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego, Kujawsko-
Pomorski O$rodek Doradztwa Rolniczego, Kujawsko-Pomorska Organizacja
Turystyczna).

Instytucje kultury funkcjonujace w powiecie bydgoskim to:

- Soleckie Centrum Kultury, ul. Bojownikéw o Wolno$¢ i Demokracje 1,
86-050 Solec Kujawski,

- Ofdrodek Sportu i Rekreacji, ul. Bojownikéw o Wolno$é i Demokracje 2, 86-050

Solec Kujawski,
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- Miejsko-Gminny Osrodek Kultury w Koronowie, ul. Szosa Kotomierska 3,
86-010 Koronowo wraz z Wiejskimi Domami Kultury w Makowarsku
1 Wierzchucinie Krélewskim, a takze swietlicami wiejskimi,

- Miejsko — Gminny Odrodek Sportu i Rekreacji, ul. Waskotorowa 4,
86-010 Koronowo

- Bialobtocki Osrodek Kultury, ul. Czysta 1a, 86-005 Biale Blota,

- Wigjski Osrodek Kultury w Lochowie,

- Gminny Osrodek Kultury, ul. Szosa Gdanska 57, 86-031 Osiclsko wraz ze
$wietlicami wiejskimi w Jaruzynie i Niemczu oraz Klubem Rolnika w
Zoledowie,

- Gminny Osdrodek Kultury , ul. Mrotecka 9, 86-014 Sicienko wraz z Wiejskim
Domem Kultury w Strzelewie oraz $wietlicami wiejskimi w Zielonczynie,
Gliszczu, Trzemigtowie 1 Murucinie, a takze Schroniskiem Mlodziezowym w
Mochlu i $wietlicg srodowiskowg w Sicienku,

- Gminny Of$rodki Kultury w Nowej Wsi Wielkiej, ul. Al. Pokoju 7, 86-060
Nowa Wies Wielka,

- Gminny Osrodek Kultury, ul. Dhuga 52, 86-022 Dobrez,

- Oraz $wietlice wiejskie funkcjonujace na terenie gminy Dabrowa Chelminska —
w Boluminie, w Czarzu, w Waldowie Krélewskim, w Janowie, w Gzinie i

Ostromecku

B. Promocja poprzez sport

Promocja powiatu bydgoskiego w tej dziedzinie odbywa si¢ na wielu
plaszczyznach. Prowadzona jest gléwnie przy wspolpracy z podmiotami
funkcjonujaeymi w obszarze kultury fizycznej i sportu, i polega na:

- wspieraniu gminnych klubéw sportowych, ktérych na terenie powiatu
funkcjonuje 23, poprzez organizacj¢ otwartych konkurséw ofert na realizacj¢
dziatan o charakterze sportowo — rekreacyjnym.

- Dzigki konkursom dzieci i milodziez z terenu powiatu uczestniczy w
réznorodnych zawodach sportowych i ksztattuje sportowe zacigcie.

- W ramach zawartych uméw kluby sportowe promujg powiat bydgoski, zaréwno

na obszarze powiatu jak i poza nim.
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- wspolorganizacji powiatowych zawodéw sportowych w réznorodnych
dziedzinach: pilka nozna, koszykdéwka, siatkéwka, tucznictwo, strzelectwo,
baseball i inne.

- wspieraniu i promowaniu wybitnych przedstawicieli sportowych, m.in. poprzez
wreczanie odznaki Ministerstwa Sportu i Turystyki ,,Za zastugi dla sportu”,

- wspieraniu Uczniowskich Klubow Sportowych w prowadzonej dzialalnosci
sportowej poprzez przekazywanie przez Starostg Bydgoskiego — czekow
pienigznych,

- indywidualnym wyréznianiu sportowcow,

- pomocy finansowej lub rzeczowej w organizacji imprez sportowych, m.in.
Rodzinnego Rajdu Rowerowego, Rowerowego Rajdu Niepodleglosci, imprezy
sportowej ,Koronowo Cup”, Biegu Ulicznego Dabrowa Chelminska -

Ostromecko.

C. Promocja przedsigbiorczosci

Celem priorytetowym promocji przedsigbiorczosci jest tworzenie wizerunku
powiatu bydgoskiego jako obszaru o duzym potencjale gospodarczym, korzystnym
potozeniu komunikacyjnym, z korzystnymi warunkami do budowy baz tranzytowych,
hurtowych czy uslugowych 1 wreszcie o duzych mozliwosciach dla inwestorow
krajowych i zagranicznych. Naplyw inwestoréw to nowe miejsca pracy oraz lepsze
warunki Zycia mieszkancow. Istotnym elementem dzialan promocyjnych jest
rozpowszechnianie rozwijajacych si¢ 1 osiggajacych sukcesy, lokalnych
przedsigbiorcéw.

Majac na uwadze realizacj¢ zadan zwiazanych ze wspieraniem i promocja
inwestoréw z regionu oraz koniecznos¢ pozyskiwania dla regionu kapitatu
inwestycyjnego, nalezy jednoznacznie ukierunkowaé dzialania samorzadu
powiatowego na kreowanie polityki informacyjnej i co za tym idzie - wykorzystac¢
wszelkie mozliwosci przekazywania informacji o podmiotach gospodarczych
funkcjonujacych w regionie do katalogéw, baz danych, portali internetowych, czy
uczestnictwa w targach inwestycyjnych oraz wystawach o tematyce gospodarczej.
Niezbednym staje si¢ réwniez rozbudowanie platformy wymiany informacji na linii

powiat — inwestor jak rowniez kontynuacja wspolpracy samorzadu powiatowego z
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instytucjami okotobiznesowymi w regionie takimi jak TARR, K-PFPK, SFP
2Kujawiak”, KPFP.

D. Promocja poprzez turystyke i wspélprace z jednostkami samorzadu
terytorialnego

Celem tych dzialan jest podniesienie atrakcyjnosci powiatu bydgoskiego poprzez
wskazanie jego walorow turystyczno-rekreacyjnych i historycznych.

Bogactwo laséw i jezior w powiecie bydgoskim sprzyja rozwojowi réznych form
turystyki. Niewatpliwg atrakcja sa rozwijajace si¢ na terenie powiatu bydgoskiego
gospodarstwa agroturystyczne, posiadajace bogata oferte produktéw regionalnych.
Proponuja one rézne formy wypoczynku i rekreacji , np. pikniki, jazde konna,
przejazdzki bryczka, nauke¢ pieczenia wiejskiego chleba, smazenia powidel, a takze
uczestnictwa w pracach polowych. Zabytki, pomniki przyrody, szlaki piesze, wodne,
rowerowe oraz dobrze zorganizowana baza turystyczna - to raj dla zmegczonych
miejskim zyciem turystow, a specjaly kuchni regionalnej Kujaw i Pomorza zadowola
kazde podniebienie.

Powiat bydgoski, z niezwykle bogata ofertg przyciaga co roku rzesze turystow,
a przepigkne kompleksy lesne, Zalew Koronowski, Dolina Dolnej Wisly oraz
niezwykty Park Jurajski w Solcu Kujawskim to tylko niewielka czgs$é tego, co wraz
z jego goscinnymi mieszkancami, ma im do zaoferowania.

Dla osiagnigcia celu promocji powiatu poprzez turystyke nalezy zalozy¢ scista
wspotpracg Wydziatu Rozwoju i Funduszy Europejskich i Wydziatu Edukacji, Kultury
1 Sportu Starostwa Powiatowego w Bydgoszczy ze wszystkimi jednostkami samorzadu
terytorialnego funkcjonujacymi w powiecie w celu:

- prowadzenia stalej wymiany informacji pomigdzy powiatem a gminami,
- opracowywania i publikacji map oraz folderéw promujacych powiat bydgoski,
- wydania albumu fotograficznego ,,Powiat bydgoski w obiektywie”, zlozonego

z konkursowych zdje¢,

- zamieszczania artykulow promujacych powiat bydgoski w publikacjach lokalnych
mediow,

- uczestnictwa w imprezach wystawienniczych, targach, dozynkach i innych
imprezach promocyjnych,
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- organizacji konkurséw (np. na haslo promujace Powiat bydgoski), w ktérym
nagrodami moga by¢ noclegi w gospodarstwach agroturystycznych w regionie,
- organizowania badZz wspolorganizowania imprez o charakterze kulturalnym,
oswiatowym i rekreacyjnym, zaplanowanych w kalendarzu imprez powiatowych.
E. Promocja poprzez realizacje projektéw
Realizowane przez Powiat Bydgoski, ze wsparciem $rodkéw unijnych, projekty
edukacyjne, szkoleniowe i infrastrukturalne sa doskonatlym sposobem na prowadzenie
skutecznej i efektywnej polityki promocyjnej Powiatu. Dzigki zakoficzonym z
sukcesem dziataniom zwigzanym z pozyskaniem $rodkéw na projekty edukacyjno-
szkoleniowe, inicjatywy lokalne oraz inwestycje drogowe, informacja promujaca
Powiat Bydgoski za pomoca mediéw, dociera do szerokiej rzeszy odbiorcéw w catym
kraju, jak rowniez umieszczana jest na tablicach informacyjnych zlokalizowanych w

miejscach realizowanych inwestycji.

F. Materialy informacyjno — promocyjne powiatu bydgoskiego

Najlepszq forma prowadzenia dzialan promocyjnych i rozwojowych
podejmowanych przez powiat bydgoski jest informacja. Kompleksowe i aktualne
informacje o Powiecie przekazywane sa za posrednictwem strony internetowej

www.powiat.bydgoski.pl. Od sierpnia 2010 roku uruchomiony zostal nowy portal

internetowy Powiatu Bydgoskiego, ktory systematycznie jest rozbudowywany i
aktualizowany. W celu zintensyfikowania promocji powiatu wéréd mieszkancow
planuje si¢ wykorzystanie portali spolecznoéciowych (np. zatozenie konta Powiatu
Bydgoskiego na portalu Facebook). Dla uskutecznienia realizacji kampanii
informacyjno-promocyjnej przewiduje si¢ poglebienie wspélpracy z mediami poprzez
wigczenie takich elementéw jak planowe udzielanie wywiadéw dla prasy, radia i
telewizji, inicjowanie powstawania reportazy o realizowanych inwestycjach,
projektach oraz w aspekcie promocji turystyki — interesujacych i niezwyklych
zakatkach regionu.

W ofercie wydawniczej Powiatu Bydgoskiego znajduja sie dwa albumy
(,,Powiat Bydgoski” oraz ,,Powiat Bydgoski w obiektywie™) oraz folder informacyjno
— promocyjny. W miar¢ potrzeb podejmowane bedg dziatania zmierzajace do wydania
reedycji publikacji.
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Dla o0s6b odwiedzajacych region powiatu bydgoskiego, przewiduje sig
wzbogacenie oferty juz dostgpnych gadzetéw promocyjnych (m.in. kubkéw z logo
powiatu, czapek, smyczy i innych drobnych materialéw informacyjno-promocyjnych).
Materialy te czg¢sto przekazywane sq w formie nagréd dla zwycigzcdw w konkursach
organizowanych przez samorzad powiatowy, jak réwniez niejednokrotnie wzbogacaja
stoisko promocyjne powiatu bydgoskiego podczas imprez plenerowych.

Dziatania promocyjne prowadzone przez samorzgd powiatowy realizowane begda
zar6wno na podstawie zapiséw Planu Promocji jak i z wykorzystaniem nowych,

pojawiajacych si¢ mozliwosci i nowatorskich narzedzi public relations.

IV. Podsumowanie

Promocja powiatu nalezy do zadafh wlasnych powiatu zapisanych w ustawie o

samorzadzie powiatowym i jednoczesnie jest celem indywidualnym powiatu.
Podsumowujac — promocja powiatu to zagadnienie wieloaspektowe, ktére wymaga

okreslenia celu strategicznego i przygotowania wieloletniego planu dziatan,

opierajacego si¢ na wspOlpracy Srodowisk gospodarki, kultury, o$wiaty, mediéw i

wladz samorzadowych.
Gléwne kierunki dziatan promocyjnych samorzadu powiatowego realizowane b¢da

poprzez :

- Promowanie szeroko rozwinigtej kultury poprzez organizacj¢ i wspolorganizacje
imprez kulturalnych,

- promowanie powiatu poprzez sport, a w szczeg6lnosci poprzez imprezy sportowe i
wysokie osiggnigcia sportowe,

- zaciesnianie wspolpracy z gminami powiatu w celu wypracowania wspolnej
polityki promocyjne;j,

- promowanie oferty inwestycyjnej powiatu,

- promowanie waloréw turystyczno — krajobrazowych powiatu bydgoskiego w
mediach, wydawnictwach wlasnych i obcych,

- zacie$nienie wspolpracy z Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna,

- poprawg pozycji na liscie rankingowej powiatéw na stronie internetowej Zwigzku
Powiatow Polskich,

- dystrybucj¢ materialéw informacyjno-promocyjnych Powiatu Bydgoskiego.

PLAN PROMOC]I POWIATU BYDGOSKIEGO NA LATA 2011 - 2014 Praewodniczacy Strona 10

Rady Pow|gtu Bydgoskiego



